
Texte de 4e de couverture

L’ABUS de médias nuit-il gravement à la santé mentale ? Sommes-nous 
manipulables et manipulés ? Que reste-t-il dans notre mémoire des 
informations médiatiques que nous recevons ? Quels en sont les eff ets 

sur notre façon de penser, notre vision du monde, les décisions que nous 
devons prendre ? La publicité nous conduit-elle à acheter ? Les journalistes sont-
ils objectifs ? Ont-ils une infl uence sur le sentiment d’insécurité, les décisions 
judiciaires, les résultats des élections ?

La première partie de l’ouvrage s’adresse à un large public et non unique-
ment aux spécialistes. Elle propose un historique de la psychologie sociale 
expérimentale des médias, de ses questionnements, controverses, méthodes et 
résultats. Une large part est accordée au rapport – controversé – entre violence 
médiatique et agressivité individuelle, en dévoilant les réponses expérimentales 
qu’il a suscitées. On aborde également les eff ets indirects et diff érés des médias 
sur l’opinion.

La deuxième partie propose un échantillon d’études européennes actuel-
les. Quatorze chercheurs français et italiens ont contribué à cet ouvrage qui 
se propose de faire le point sur les résultats scientifi quement obtenus par la 
psychologie sociale expérimentale dans le domaine de la communication 
médiatique depuis que ces questions se posent, donc fi nalement depuis l’appa-
rition des médias.


